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VANITY TESTE TOSTE

Allentt, sono

PROACTIVE

Laggettivo inglese lo traduce lei, al termine dell'intervista: «Bompicoglioni».
- A questo punto avrete capito che per LIVIA GIUGGIOLL, italianissima
moglie di COLIN F1 RTH, la battaglia per portare sul tappeto rosso abiti e gioiell

«Fco» non & un hobby. «Secondo vor, percheé mi chiamano Signorina Rottenmeiers?
pI PAOLA JECOBEI - FOTO WILL WHIPPLE

Conoscete Livia Giuggioli Firth, no?
L’avrete vista molte volte, anche su que-
ste pagine, a fianco del marito Colin, Iat-
tore straordinario che ’anno scorso ha
vinto 'Oscar per I discorso del re e che
tutti amiamo fin da quando indosso quel
terrificante maglione con la renna nel
Diario di Bridget Jones.

Italiana (& nata a Roma), bella come
un’attrice, Livia & tutto fuorché una sta-
tuina da passerella, anzi. E un tipino te-
stardo e battagliero che ha deciso di met-
tere a soqquadro il red carpet, un’isti-
tuzione nel mondo del cinema che fre-
quenta, cercando di rivoluzionarlo
dall’interno.

Da due anni a questa parte, ha lancia-
to una sfida che si chiama Green Car-
pet Challenge. Ha chiesto a giovani sti-
listi di creare abiti riciclandone di vecchi
e/o usando fibre ecologiche. Ha indossa-
to solo gioielli realizzati con pietre e me-
talli di provenienza verificata. Ed ¢ stato
solo I’inizio.
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Ho incontrato Livia a Milano, in un gior-
no di dicembre. A fine intervista ho assi-
stito involontariamente a una telefonata
con i suoi due figli. Il piccolo ha chiama-
to per lamentarsi del grande. La mam-
ma ha parlato con entrambi e ricompo-
sto lo scontro con diplomazia da delega-
to all’Onu.

Puntuale, efficiente e vitale in modo con-
tagioso, ha ritagliato lo spazio per Vanity
Fuir tra una serata alla Scala con Colin e
una partenza per Boston, dove aveva ap-
puntamento con uno dei pit grandi lin-
guisti al mondo: Noam Chomsky.

Che cosa ¢’entra Chomsky con la moda
ecologica?

«C’entra: quello del lingnaggio ¢ un
problema cruciale. Non ne posso pit
di espressioni come verde, ecologista,
equo. Parole che suonano “perbene”,
ma hanno qualcosa di noioso e pesan-
te. Invece, bisogna trovare un modo per
rendere tutto questo aspirazionale».

E per trovare una parola, va da Chomsky?
«Ho avuto la fortuna di conoscerlo anni
fa, quando lo intervistai per un mio do-
cumentario, e cosi gli ho seritto per far-
mi illuminare».
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Livia Giuggioli, 42 anni,
& moglie di Colin Firth, 51
(a sinistra; con lei), Oscar
come miglior attore 2010
per Il discorso del re. Nata
a Roma, la Giuggioli ha
creato Green Carpet
Challenge, grazie al

quale un gruppo di stilisti
realizzera, per i grandi
red carpet, nuovi abiti
riciclati da quelli vecchi,
usando fibre ecologiche.




- Che cosa ci vuole a far capire il concetto
di moda ecologica? Niente scarpe o bor-
sette di cuoio ed ¢ fatta.

«Non & cosi. Per cambiare [’approccio al
consumo di abbigliamento bisogna ridi-
scutere tutto il nostro rapporto con i ve-
stiti. Fino a vent’anni fa i nostri armadi
erano ancora sostenibili. I cappotti dura-
vano diversiinverni, un abito siindossava
per piu stagioni, magari passava da una
sorella a un’altra e, infine, veniva adatta-
to o trasformato. Ma da quando ¢’¢ stato
il boom della fast fashion, abbiamo per-
so ogni contatto con quello che indossia-
mo. Non sappiamo da dove viene quel
golfino, chi I'ha fatto. Siamo sempre me-
no interessati alla qualita, compriamo in
quantita esagerate, facendoci prendere
dalla frenesia, inseguendo I'illusione che
tutto costi poco. Un cappotto a trenta
euro? Lo compro giallo, lo uso sei mesi
poi lo butto e ne compro un altro di colo-
re diverso. E una specie di drogan.
Ammetterd che la fast fashion & una
straordinaria risorsa per chi ha poco de-
naro da spendere e non si pno permette-
re Partigianato di lusso della moda delle
grandi firme.

«Il mio scopo & invitare la gente a riflet-
tere prima di acquistare. Noi indossiamo
le storie di chi ha realizzato i nostri ve-
stiti. E le storie dietro a certi vestiti sono
molto brutte, sono storie di sfruttamento
che non si possono indossare con gioia.
To non separo mai limpatto ambientale
dalla giustizia sociale, le due cose van-
no di pari passo. Ha presente il cotone
egiziano?».

La miglior qualita, giusto?

«Certo. Peccato che venga coltivato con
Paiuto di una quantitid spropositata di
sostanze chimiche e raccolto da bam-
bini sotto i dodici anni, sfruttati nelle
piantagioni perché pit veloci degli adul-
ti per via della loro statura. Io non com-
prerd mai pil delle lenzuola di cotone
egiziano».

Adesso, sul suo sito www.eco-age.com, si
trovano capi d’abbigliamento e accesso-
rila cui tracciabilita & limpidissima. E lei
stessa ha disegnato per Yoox una colle-
zione, a edizione limitata, di abiti prodot-
ti solo con scarti delle filiere. Bene, ma é
poca cosa per contrastare i grandi nume-
ri della produzione industriale. Si ¢ mai
sentita un po’ Don Chisciotte?

«Mai. Anzi, credo che questo momento,
anche a causa della crisi economica, sia

WILL WHIPPLE




«In famiglia, Colin e la mente, io sono quella
che fa, que la che non molla mai l'osso»

molto fertile in termini di idee e coragg
di ridiscutere stili di vita».

La sua sfida, il Green Carpet Challeng
& iniziata nel 2010.

«E quest’anno rilancio. Ho proposto
sfida ad alcuni stilisti, da Tom Ford a V.
lentino, da Armani a Roger Vivier e altr
Per ognuno dei grandi appuntamenti d
tappeto rosso dell’anno, realizzerann
almeno un abito per una celebrity conce
pito e prodotto seguendo le linee guid:
di Eco-Age. Ma T’obiettivo finale & mol
to pill ambizioso: ottenere dallz

nita Buropea le leggi sulla provenienz:
dei tessutix.

Ancora pin vischiosa di quella dei tessut
¢ la provenienza di metalli ¢ pietre prezio-
se che servono a fare i gioielli, altri ogget-
ti di grande visibilita sui red carpet.

«E quasi impossibile comprare gioielli
etici che non siano prodotti da artisti sin-
goli gia sensibilizzati. Perd da un anno
la Fair Trade Foundation (www.fairtra-
de.org.uk) ha lanciato il primo oro equo
e solidale: gli orecchini che portavo agli
Oscar 2011 erano fatti con quello. Molti
gioiellieri stanno diventando soci».

Tutte cose che avvéngono all’estero,
immagino.
«Si, ma ¢ stata proprio un’italiana, Da-
niela Colaiacovo, erede di una famiglia
di imprenditori umbri che lavora nel ce-
mento, la prima a sfondare il muro dei
grandi marchi. Proprietaria di una mi-
niera d’oro in Honduras, ha fondato una
societd (Goldlake, ndr) che si occupa di
produzione e commercializzazione di
oro etico. E, da due anni, & fornitore di
Cartier».

e cmdbantoda
Nel 2007 ha prodotto 1n Frison wiy rr e
le Life sulla vita di Mumia Abu-Jamal, un
ex membro delle Pantere Nere erronea-
mente accusato di omicidio e diventato
un simbolo contro la pena di morte e la
malagiustizia. Adesso pero si occupa so-
lo di vestiti e gioielli etici?
«No, 10 sono un’agitatrice di professione
e dove c¢’¢ da agitare, io agito. Sulla pena
dimorte, poi, non abbasserd mai la guar-
dia. Proprio I’estate scorsa mi sono fatta
sentire contro una societa farmaceutica
italiana che & rimasta una delle poche al
mondo a fornire il sodio Tiopentale, so-

L'ETICA DELLO SHOPPING E ONLINE

gen ¢ il progetto eco-friendly di Yoox.com, nato per portare
sostenibile, anche riciclata, ai 10 milioni di wtenti del portale

stanza che serve a produrre le iniezioni
letali negli Stati americani in cui & anco-
rain vigore la pena di mortey.
Anche suo marito & un attivista. Quanto
/i legano questi interessi?
<Lo ammetto, senza esitazioni femmini-
te, che € grazie a lui se [a mia coscien-
a politica si & svegliata. Io sono sem-
re stata un bastian contrario di caratte-
:. Le amiche, da ragazzina, mi chiama-
ano Signorina Rottenmeier, come Iisti-
itrice di Heidi, perché non ne lasciavo
~3sare mai una. Ma ¢ solo da quando
con Colin che ho capito dove pote-
) indirizzare le mie energie. Colin & un
1imale molto politico, non si pud esse-
re sua moglie senza condividere 1a sua
partecipazione».
Nel mondo delle celebrity c’& un attivi-
smo sincero e genuino, ma ¢’¢ anche un
attivismo autopromozionale.
«Non mi pongo questo problema. Io ac-
cetto il contributo di tutti, vanitosi ed
estremisti compresi. Dal di fuori, poi, si
vedono solo quelli che agiscono, ma sa
quante volte io e Colin abbiamo provato
a coinvolgere qualcuno e ci siamo senti-
ti dire: “lo non me la sento, io non voglio
espormi, questa iniziativa & troppo poli-
tica” e cose del genere? L’indifferenza &
molto peggio dell’autopromozione».
Lei e Colin siete sposati dal 1997, ave-
te due figli e siete molto uniti. Qual & il
segreto?
«Credo che rignardi anche tutto quel-
lo di cui stiamo parlando. Progetti e va-
lori comuni, ma anche una divisione di
ruoli precisa. Lui & la mente, io sono
quella che fa, quella che non molla mai
Iosso».
Certo a casa vostra dev’essere un dibatti-
to continuo.

«Abbastanza. Ma ci piace cosl. Sa che
cosa non piace a me? I silenzio. Non
mi piacciono quelli che non alzano un
dito perché “tanto non ¢’¢ alternativa”.
Un’alternativa c’¢ sempre. Bisogna im-
pegnarsi a cercarlay.

Come definirebbe il suo atteggiamento,
invece?

«In inglese si dice proactive, in italiano
rompicoglioni».

tempo di lettura previsto: 9 minuti

questo e Yooxygen, che propone partnership

con strufture internazionali, designer e artisti.
Tra le ultime collezioni esclusive la eco-limited edi-
tion di Livia Firth con Reclaim To Wear (sopra, | abi-
to nei 5 colori disponibili), Save the Sea di Katharine
Hamnett e la serie di T-shirt ever.green di Edun Li-
ve disegnate da celebrity. Il partner ufficiale del si-
to e Green Cross, organizzazione non governativa
ambientalista. Eco anche il packaging per la spedi-
zione, certificato a livello internazionale: www.yoox,
com/yooxygen/department/dept/yooxygen

U n hub su Yeox.com dedicato allo stile eco:
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